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inspiratie voor hoevewinkels

Het verhaal van grond tot bord boeit 
de consument. De transparantie en 
directe betrokkenheid van de korte
keten zijn troeven waarmee je je kan
onderscheiden. Toch is het hele proces
van kweken en verwerken tot verkoop 
niet altijd toegankelijk voor jouw klant. 
Een bedrijfsfilm biedt hier kansen.

EEn bedrijfsfilm maken, een goed idee?

win-win voor jou en de klant
•	 	In een bedrijfsfilm kan je seizoensgebonden of moeilijk toegankelijke activiteiten vastleggen. 

Denk aan de geboorte van een kalfje, oogstwerken, verwerkingsruimtes,...
•	 	Een video vangt je klanten op terwijl ze wachten in je winkel.
•	 	“Een beeld zegt meer dan 1000 woorden”. Met een paar minuten film kan je heel wat 	

vertellen over je passie en ambacht. 
•	 	Met video bereik je een breed publiek, van jong tot oud.

1.    Waarom wil je een bedrijfsfilm? 
      Denk goed na waarom je een film wil maken. Voor welke doelgroep? Wanneer
      wil je de film laten zien? Heb je dit duidelijk in gedachten, dan kom je vlotter tot 
      een afgebakend scenario. Het kost wel wat tijd en geld om een degelijk resultaat 
      te bekomen en het vervangt jouw persoonlijk onthaal niet. Mensen willen je 
      bedrijf bezoeken om zelf het boerderijleven te ervaren en jouw authentieke 
      verhalen te horen: zelf zien, dan geloven. Een filmpje is op zijn plaats als het een
      extra meerwaarde heeft aan je bedrijfsvoering. Bv. bij bijzondere activiteiten die
      niet live te zien zijn of om dode momenten op te vullen (wachten in winkel, 
      enkele bezoekers opvangen terwijl je de andere meeneemt naar een demo 
      of kleine ruimte,…



2.	 Wat kan je zelf? Waarvoor is hulp welkom?
	 Een bedrijfsfilm maken gaat niet vanzelf. Een verhaal (of scenario) bepalen, de 
	 activiteiten filmen, een montage maken,... Dat alles in aanvaardbare kwaliteit 
	 voorzien doe je niet zomaar. Misschien kan je zelf tot een knap resultaat komen. 
	 Voor de meesten onder ons is dit echter geen dagelijkse kost. Heb je de skills en 	
	 materialen niet in huis, durf je dan te omringen met de juiste mensen. Spaar kost-
	 bare tijd en bouw garanties in voor een knap resultaat. Iemand uit je vriendenkring 
	 of een professioneel bureau, de mogelijkheden zijn breed net als de kostprijs. Ga 	
	 na wie wat te bieden heeft. Vraag voorbeelden op, benoem wat je sterk vindt en 
	 vraag een gedetailleerde offerte op voor je start. Denk onder meer aan:
	 • Omschrijving en timing van de opdracht: scenario, filmen en/of monteren. 
	 • Muziek en/of voice-over (verteller) inbegrepen? 
	 • Duur van de film. Ook extra’s inbegrepen zoals sociale media teasers? Zie verder.
	 • Aantal filmdagen/-uren. Een leverancier uit de buurt is interessant naar 
	   verplaatsingskosten.
	 • Filmlocaties: winkel, verwerking, stallen, velden, externe locaties? 
	 • Ruimte om bij te sturen bij de montage? Hoeveel revisies zijn mogelijk? Wat is de 
	   eventuele meerkost voor een extra revisieronde?
	 • Opgeleverd materiaal en rechten op het materiaal. Denk zowel aan de film als de 
	   ruwe beelden (videobestanden voor montage). 

De uurlonen in de multimediasector zijn zeer verschillend en liggen eerder hoog. Je 
kan verwachten dat dit 50 à 100 euro per uur kost. Een starter of klein bedrijf is zeker 
te overwegen. De kostprijs van een filmpje is zeer uiteenlopend van zo’n €1500 tot 
€10000. 

3.	 Less is more
Maak je film niet te lang. Je kan onmogelijk alles in beeld brengen. 
Hou bij de afbakening je doel 
voor ogen en durf ballast
overboord gooien. Enkel jij weet 
wat achterwege gebleven is! De 
kijker is op zoek naar het uniek, 
authentieke, en onbekende. 
Een vlotte, korte film geniet de 
voorkeur. Tien minuten volstaat
meestal. Overweeg meerdere 
korte filmpjes of afgebakende 
hoofdstukken die je flexibel kan 
inzetten: bijvoorbeeld eentje 
over de teelt naast het 
verwerkingsproces. 
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Foto persoon met camera:

4.	 Geef een buitenstaander het laatste woord
	 Laat mensen meekijken naar het resultaat. Liefst buitenstaanders die je bedrijf niet goed 	
	 kennen. Wat is hun reactie? Wekt het verwondering op? Is het boeiend en duidelijk? Zelf 	
	 check je best nog eens inhoudelijk: juiste termen, volgorde van beelden,…?

5.	 1 + 1 = 3
	 Vanuit ruwe beelden wordt een montage gemaakt voor je bedrijfsfilm. Een bedrijfsfilm is
	 geen filmpje voor sociale media. Sociale mediafilmpjes zijn zeer kort (enkele seconden) 
	 en hebben vooral als doel om te ‘teasen’ of om je klanten warm te maken voor je klanten
	 actie, nieuw product, bezoekarrangement,… Ze tonen een tipje van de sluier en overtuigen 
	 om verder te ontdekken, te proeven, te proberen,… Nu je toch bezig bent, overweeg ook 	
	 even of je gebaat bent bij een of meerdere sociale mediafilmpjes op basis van dezelfde 	
	 ruwe beelden. Zie het als een bijkomende opdracht. Het kost minder en is efficiënter dan 	
	 telkens iets volledig nieuw te laten maken. Bij voorkeur geef je dat mee voor de opnames 
	 starten. Dezelfde opdrachtnemer kan misschien ook professionele foto’s nemen. Dit komt 
	 ook van pas voor sociale media, in je winkel,… Hoor even naar de mogelijkheden en 
	 bewaak de afstemming in ‘look & feel’ voor al je communicatie. 

6.	 Beperkte houdbaarheid…
	 Helaas, de houdbaarheid van filmmateriaal is beperkt. Vijf jaar is al heel wat. Kledij, de 	
	 winkelinrichting en een jaartje meer liegen er niet om. Hou hier rekening mee en zoek een 
	 gulden middenweg in kwaliteit en investering.
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